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MODA: A FEBRE DAS NOVIDADES NAS SOCIEDADES LIBERAIS
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Resumo: O presente ensaio pretende retratar a moda através de outros aspectos, que nao
0s mais comuns envolvendo o universo fashion. Trata-se de uma breve reflexdo sobre a
vestimenta num panorama das ciéncias sociais. E também uma tentativa de abordagem
mais compreensiva do que explicativa, que exige a amplitude da visdo para perceber a
moda inserida num contexto séciocultural e comunicacional das sociedades liberais,
fundadas no culto ao corpo e a aparéncia.

Palavras-chave: Moda; Cultura, Comunicacdo; Sociedade.

Antes de tornar-se mais acentuadamente icone estético e fantasioso, embora
atendendo aos apelos e necessidades das sociedades da época, a roupa era utilitéria, feita
de peles de animais e usada como protecdo para o corpo do homem primitivo. Também
foi objeto de pudor, cobrindo a nudez, delimitando os espacos do corpo a serem Vistos
servindo para conservar a moral e 0s bons costumes; além de servir de abrigo para o
homem desde os primordios, protengendo-o contra o sol, chuva, acidentes e até mesmo
contra 0s maus espiritos, conforme destaca Flugel:

A vestimenta protege o corpo do frio, do calor, de acidentes que incidem em

ocupagdes perigosas e esportes, inimigos humanos ou animais, e perigos fisicos

e psicoldgicos. Esses perigos psicoldgicos sdo variados, incluindo toda uma série

de expedientes magicos e espirituais que podem ser repelidos com auxilio de

amuletos e outros adornos méagicos (FLUGEL apud BARNARD, 2003, p.81).

O pudor pode ser relativizado conforme a sociedade e o tempo em que se insere.
Existem comunidades tribais, por exemplo, nas quais as mulheres vivem nuas, mas nao
aparecem sem seus botoques ou apliques labiais caracteristicos da sua etnia. Os Masai
sd0 um grupo étnico africano de seminémades localizado no Quénia e no norte da
Tanzania, no qual as mulheres usam brincos de latdo que ndo tiram nem na frente de
seus maridos, por que se sentem envergonhadas, mas andam seminuas, apenas com uma

tira de couro cobrindo o corpo.
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Na época do costume, gragcas ao romantismo do século XIX, fase em que 0s
artistas se inspiravam nas cores, trajes, e formas para compor suas obras, a tradi¢do, os
costumes e a imitacdo dos valores simbdlicos, passados de geracdo em geracéo,
mantiveram suas praticas em atividade.

Nos cerimoniais ritualisticos, os adornos também exerceram fungdo de destaque,
promovendo a distingdo social, atracdo e desejo. “Mas o que ¢ fundamental ¢ que a
ornamentacao é inseparavel de uma extensdo do eu corporal e, desse modo, é mais uma
peca indispensavel para uma possivel compreensao das aparéncias” (CIDREIRA, 2005,
p.37).

Conforme adverte Barnard (2003), todas essas nuances que envolvem a roupa e
seus usos advém dos habitos e costumes de cada grupo social, podendo variar conforme
0s padrBes culturais de cada sociedade. A moda, conforme sua finalidade, tempo e
espaco estabelece em qual condicédo ela ird atuar, ndo obedecendo ao rigor das etapas
aqui citadas, até mesmo porque ndo encontramos essas fases estanques nos movimentos
desse fenémeno.

Alguns autores afirmam existir condi¢6es distintas para configurar a roupa e a
moda de acordo com a época, a cultura, o local. O que ndo se deve perder de vista sdo as
determinantes do fendmeno, associadas & moda vestimentar na sua dindmica de ciclos
breves, impondo o culto a novidade incessante, pautada num processo mercadoldgico e
de valorizacdo do individualismo.

Inserida na histéria ocidental, principalmente ap6s a fundacdo do capitalismo
burgués, a moda se instaurou como dispositivo de poder, surgindo, conforme sinaliza
Lipovetsky (2009), nos meados da idade média, quando a estetizacdo do universo
assume papel representativo na sociedade. Até entdo, podemos dizer que se falava de
roupa e indumentaria, mas nao de moda.

A compreensdo do lugar da moda na contemporaneidade provém de um olhar ao
passado, com intuito de buscar elementos configuradores da sua ascensao na atualidade
e com a perspectiva de trazer a luz as razbes pelas quais 0 vestuario se sagrou, nao
somente enquanto atributo utilitario e dispositivo de distin¢do de classes, mas também
como apelo estético, objeto de seducédo, signo do individualismo e frivolidade nas
sociedades liberais, associando-se a ideia de moda.

O que se segue é a amplificacdo do fenbmeno. Além de fazer parte do processo
de producdo e consumo de bens materiais, como ocorre na industria de vestuario, a

moda apresenta outras instancias de producao e consumo de bens simbdlicos.



Face aos encaminhamentos propostos, a indumentaria assume também uma
dimensdo simbdlica para além da material. Podemos arriscar dizer que a moda esta
presente apenas nas sociedades nas quais a constituiram institucionalmente e
culturalmente. Como mencionado no inicio do capitulo, a moda ndo esteve presente em
todas as épocas e o que se permite inferir dessas implicacbes é que a roupa se
transforma em moda a partir do momento em que passa a figurar os processos de
renovacdo constantes e a aquisicdo de novas formas, periodicamente, despertando o
culto pelas novidades e pela aparéncia nas sociedades liberais. Ndo existe moda onde a
estagnacdo, o conscervantismo e a tradicéo se instalam. Para Lipovetsky,

[...] a moda é menos signo das ambicdes de classes do que saida do mundo da

tradicdo, é um desses espelhos onde se torna visivel aquilo que faz nosso destino

histérico mais singular: a negacdo do poder imemorial do passado tradicional, a

febre das novidades, a celebracdo do presente social (LIPOVETSKY, 20009,

p.11).

Conforme vimos, a moda néo esteve presente desde sempre no organismo social,
ela transformou-se, adquiriu formas especificas no cotidiano das pessoas. Para Cidreira
(2005, p.41), a moda “é uma construgdo cultural, historica, localizavel no tempo ¢ no
espago.”

Dessa forma, a roupa vai além do sentido de protecgdo, vestir ndo é sé cobrir o
corpo ou proteger-se apenas, a moda cria um mundo de imagens e significados, no qual
o efémero e a fantasia, a aparéncia e a distincdo se associam, diluindo a forca das
tradicGes e impondo o culto a novidade.

A reflexdo sobre moda proposta neste estudo incorpora interpretacdes das
fungdes sociais da vestimenta, fixadas a partir do século XIX, tendo se adaptado muito
bem ao sistema capitalista e seus processos de producdo, distribui¢cdo e consumo. Para
tanto elegemos os estudos de Simmel (2008), Cidreira (2005), Lipovetsky (2009),
Barnard (2003), a fim de reunir a contextualizagdo necessaria para elaboracdo dos
postulados propostos.

Conforme o pensamento de Simmel (2008), a moda atende tanto a necessidade
de distincdo quanto de imitacdo. Ela é o ponto de equilibrio entre essas duas instancias.
No tocante ao elemento de diferenciacdo da moda, Simmel elucida: “[...] as modas sdo
sempre modas de classe, porque as modas da classe superior se distinguem das da
inferior e sdo abandonadas no instante em que esta ltima delas se comega a apropriar”

(SIMMEL, 2008, p.24).



Além da diferenciacdo de classes sociais, 0 pensador elabora mais um viés
distintivo e também esclarece outros interesses opostos presentes no escopo da moda,
tais como imitacdo e diferenciacdo, os quais sdo controlados pela vontade de unir e
separar. A repeticdo proporciona o conforto da conveniéncia aos individuos que, por
ndo estarem sozinhos nas suas selecOes, dividem a responsabilidade das suas escolhas
no ambito da coletividade. Entretanto, o intuito imitativo é carente de subjetividades,
por ndo conter os contetdos pessoais especificos.

Repensado e estudado através de outros olhares, o vestuario atingiu outras
esferas de compreensdo relacionadas aos movimentos sociais, a estética e a aparéncia.
Neste intuito, repousam sobre a moda diversos conhecimentos que pretendem revelar
suas nuances, seus usos e funcdes. Cidreira (2005) identifica seis perspectivas para
compreensdo da moda: econdmica, semioldgica, psicanalitica, filoséfica, social e
historica.

Vista sob a Otica econémica, a moda exerce o carater de ostentacdo, responsavel
pelo desejo, a ambicdo de aparentar o que se gostaria de ser. Na escala social, quem
pode adquirir roupas caras e luxuosas sdo pessoas pertencentes, geralmente, as classes
de alto poder aquisitivo, aparentemente preocupadas mais em possuir do que usufruir,
uma vez que seguem atualiza¢fes pelo consumo impulsivo. Aqui, evidencia-se a idéia
de logro da indumentaria: ao permitir o disfarce, a moda enquanto signo de riqueza
pode revelar status, despertar a admiracao do outro.

Contudo, analisar a moda apenas com a visdo econdmica nos distancia das
demais vertentes condicionantes do fendmeno, as quais serdo apenas apontadas, uma
vez que ndo teremos condicdo de estabelecer um maior aprofundamento em cada uma
delas.

Numa perspectiva semioldgica, temos Roland Barthes como o principal autor
para consideracdes sobre a dindmica e analise da moda como elemento significativo. No
livro “O sistema da moda”, publicado pela primeira vez em 1967, o autor distingue de
inicio trés aspectos do vestuario: a peca de roupa real, a peca de roupa representada e a
peca de roupa usada. Estabelece-se, assim, uma distingdo entre vestimenta imagem —
desenhada; vestimenta escrita - transformada em linguagem; e vestimenta real — a
tangivel, fisica. Barthes desenvolve seu sistema de moda, colocando atencdo principal
na vestimenta escrita, ou seja, na pega de roupa representada, pois, para ele, o0 mais

interessante é compreender a linguagem que constitui a roupa e a moda como tal.



A anélise psicoldgica localiza a indumentaria no espago do inconsciente, com a
escolha pessoal de algumas pecas para compor o vestuario. Seguindo algumas idéias de
Freud, a roupa é tida como linguagem do corpo, passando a constituir-se em elemento
identitario. O comportamento obsessivo de culto a aparéncia, desenvolvido em demasia
por algumas pessoas na contemporaneidade, alerta para os excessos da cultura de
estetizacdo generalizada.

Em seus postulados, Simmel apud Souza e Oelze (2005) faz uma analise da
linha psicoldgica da moda, por esta configurar 0 espaco para as pessoas expressarem
seus contetdos pessoais em grupos, sem riscos de serem desaprovados, atendendo de
uma sé vez as necessidades individualizantes e socializantes.

Desse fato — de que a moda como tal ndo pode ter alcance geral — é que surge no

individuo a satisfacdo que a moda representa, na medida em que o particulariza

como algo especial, enquanto, ao mesmo tempo, ele é carregado pela multidao
gue anseia 0 mesmo — e ndo como em outras formas de satisfacdo social da

totalidade de efetivos fazedores do mesmo (SOUZA e OELZE, 2005, p.163).

Referente ao carater moral, a filosofia se atém ao permitido e ao vedado,
vinculados principalmente a principios religiosos e moralistas legitimados por questdes
relacionadas ao pudor e a higiene.

J& Lipovetsky (2009) amplia a analise da moda para o campo sociocultural, no
qual estabelece uma ligacdo entre moda, consumo e comunicacdo, admitindo a idéia do
frivolo e do novo como alicerce para fundar a moda nas sociedades liberais.

A abordagem socioldgica oferece mais subsidios para compreensdo da moda.
Neste panorama, ela supera a funcédo utilitaria exercendo também um carater social, no
qual a aparéncia se destaca como principal elemento de imitacdo e distin¢do, sendo estas
as instancias ditames da dindmica da moda. Nessa perspectiva, Simmel (2008) revela o
constante dualismo do homem frente as manifestacbes da vida, suas inquietacbes e
eterna luta travada entre forgas opostas: individual e coletivo, permanéncia e mudanca,
igual e diferente.

O autor esclarece que a convivéncia social impde uma batalha entre a
diferenciacdo individual e a imitagdo coletiva. Na dindmica da moda, 0 mesmo
dualismo ocorre, trava-se uma luta entre a imitacdo e a originalidade. Para serem
aceitos, os individuos imitam; se pretendem a distincdo, particularizam suas escolhas.
Simmel (2008) trata do pertencimento aos grupos como forma de imitar e diferenciar,
este antagonismo passa pelo entendimento da moda numa tentativa de imitacdo e

originalidade.



No &mbito histérico, muitos artistas serviram-se do fenbmeno moda para criar,
dar realismo e cor as suas obras. Baudelaire (1996) apresenta a pintura de costumes
como uma forma de extrair a beleza do passado a partir de seu valor historico. O autor
revela que as gravuras de modas de tempos passados podem despertar o riso de algumas
pessoas insensatas, mas as pessoas retratadas, vestidas com esses trajes, apresentam um
fascinio duplo: artistico e histérico. Ele também avalia o dandismo?® e a moda como um
elemento circunstancial da beleza, no qual estdo presentes duas esferas do belo - o
invariavel e o relativo, sem este ultimo teriamos apenas o “vazio de uma beleza abstrata
e indefinivel” (BAUDELAIRE, 1996, p.25).

O historiador esforga-se para estabelecer um paralelo entre a indumentéria e a
atmosfera da época na qual os acontecimentos historicos se concretizaram. De todo
modo, observa-se que a moda ndo & apenas reflexo da sociedade, mas também a
constitui, na medida em que produz e expressa conteldos simbdlicos.

Para melhor compreensdo do fendmeno, devemos ter em mente que a moda é
producdo e reproducdo das sociedades. Enquanto mediadora do homem e da cultura, ela
desempenha um papel comunicativo interativo, sendo ao mesmo tempo meio e fim nos
processos simbdlicos. Cidreira ainda diz:

A cultura € o sistema significante atraves do qual uma ordem social é
comunicada, reproduzida, experimentada e explorada. A moda e a indumentaria
sdo algumas das maneiras pelas quais a ordem social é experimentada,
explorada, comunicada e reproduzida. Através da moda e da indumentaria nos
constituimos como seres sociais e culturais. (CIDREIRA, 2010, p.12).

Situando essas possibilidades, vislumbramos a interface cultural da moda, em
que se ressalta a importancia do aspecto comunicacional na cultura com a partilha de
bens simbdlicos, que permitem aos grupos a transmissdo de padrdes comportamentais,
crengas e valores. Na moda, esta dindmica também ocorre, haja vista que ela produz e
comunica significados.

Diante do vasto panorama em que a moda e a cultura se encontram, torna-se
dificil uma abordagem totalitaria, ou até mesmo uma conceitualizagdo universal para
esses fendmenos. Nessa perspectiva, Geertz (1989) aproxima-se do cenéario vislumbrado

para fazermos as consideracdes sobre cultura, por tratd-la como um processo no qual a

> Dandismo - instituicdo a margem das leis, tem leis rigorosas a que sdo estritamente
submetidos todos os seus adeptos, quaisquer que forem, alias, a audacia e a independéncia de
seu carater. [...] Esses seres ndo tém outra ocupacgdo sendo cultivar a idéia do belo em suas
proprias pessoas, satisfazer suas paix6es, sentir e pensar. Cf. Baudelaire (1996, p. 47).



existéncia humana se alicerca. Da mesma forma, a moda faz-se presente ao longo da
historia da humanidade.

A antropologia moderna busca outras concepcdes do ser humano fora do ambito
universal, como propuseram os iluministas ao invocar uma “natureza humana”, regular
e invariante, independente do tempo e espaco, dos costumes e habitos, ndo se
importando com as diferengas entre os homens. Geertz desconstrdi a representacdo
perfeita do homem iluminista quando afirma:

[...] a imagem de uma natureza humana constante, independente de tempo, lugar

e circunstancia, de estudos e profissdes, modas passageiras e opinides

temporarias, pode ser uma ilusdo, que o que o homem é pode estar tdo envolvido

com onde ele esta, quem ele é e no que ele acredita, que é inseparavel deles

(GEERTZ, 1989, p.47).

O autor, aqui, ja se refere ao homem como ser individual, mas inserido em
padrdes culturais que irdo determinar seu modo de vida e servir de fundamento para seu
comportamento e conduta. Geertz (1989) exemplifica que os ciclos passageiros da moda
podem sofrer mudancas conforme o tempo e a época, além de constituirem-se em
variaveis culturais na vida humana. O mais importante, contudo, ¢é firmar a percepcéao de
uma humanidade diversa em expressdes, modos de vida e culturalmente ordenada.

Ja a concepcdo da cultura como modo de vida, proposta inicialmente por
Williams (1992), traz uma contribuicdo fundamental para pensar e conceber a moda
como fendmeno cultural. Mais tarde, esta premissa também servird de alicerce para
Barnard (2003) defender o conceito de cultura como modo de vida, variando conforme
onde e quando ocorre, esbocando-se, com isso, a impossibilidade da existéncia de um
padrdo cultural de exceléncia, por meio da consideracdo de diversas atividades como
praticas culturais e 0 modo de vida como forma de ordenagédo das comunidades.

Nesse campo, inserimos a moda e seus circuitos temporarios, adotando as
mudangas como regras de vida, nas quais 0s contextos historicos e 0os movimentos
sociais estdo dispostos em configuragcfes diversas, contribuindo para a criacdo de uma
moda dindmica tanto nas formas, quanto nos padrdes estéticos e culturais. Com essa
aproximagcéo, tratamos, especificamente, da indicacdo multilinear de cultura, aberta para
a pluralidade de diferentes atividades e modos de vidas distintos.

Apesar dessas formulacdes mais ampliadas sobre o conceito de cultura, em
1920, alguns antrop6logos modernos, como Clark Willer, Bronislaw Malinowski e G. P.
Murdock, evocaram a idéia de um “padrdo de cultura universal”, “tipos institucionais

universais” e “denominadores comuns da cultura”. Os autores defendiam um



entendimento generalista de cultura, formado por modelos universais, independente dos
aspectos interiores mutaveis, contrarios a esséncia humana.

Para Geertz (1989) somente uma generalizacdo pode ser feita do homem: é que
ele ¢ um animal variado e a idéia de um “consensus gentium” ndo existe. O autor
destaca a cultura como um programa complexo de controle do comportamento humano
que organiza, planeja, cria regras e instrugdes para o ordenamento do homem no mundo.
Neste sentido, 0 autor assegura

[...] ndo € que ndo existam generalizacdes que possam ser feitas sobre 0 homem

como homem, além da que ele € um animal muito variado, ou de que o estudo da

cultura nada tem a contribuir para a descoberta de tais generalizagdes. Minha
opinido é que tais generalizaces ndo podem ser descobertas através de [...] uma
espécie de pesquisa de opinido publica dos povos do mundo em busca de um

consensus gentium que de fato ndo existe [...] (GEERTZ, 1989, p. 52).

Dessa forma, o pensamento ¢ organizado ndo somente por “acontecimentos na
cabega” (p.65), mas por um emaranhado de teias, simbolos significantes, como por
exemplo, as palavras, 0s gestos, 0s desenhos, 0s sons, 0s objetos, as roupas, dentre
outros elementos, componentes dos modos de vida. Nesse aspecto, a moda insere-se
como signo cultural nas sociedades, aceitando a variabilidade estética, 0s gostos
automatizados, diferindo e igualando os sujeitos e seus modos de vida.

Nesse contexto, a moda também pode ser considerada como pratica produtora de
contetdos simbdlicos, capaz de gerar significados, portanto, meio de comunicacdo. Ela
também representa as expressdes culturais de determinados grupos, ou individuos e
como sistema simbdlico carregado de significacdes, atua tracando uma intercessao entre
0 homem e a cultura.

A cultura entendida como um sistema complexo de simbolos, sejam eles arte,
mito, ritual, moda ou linguagem, conduz o homem para uma existéncia governavel e
ordenada. Geertz (1989) refere-se a esses sistemas organizados como ‘“padrdes
culturais”, reguladores das vivéncias e do comportamento humano. Sem a orientagao
desses padrdes, 0 homem poderia ser comparado aos animais inferiores, com regulagoes
comportamentais advindas, apenas, da estrutura fisica e genética. Para o autor, “A
cultura, a totalidade acumulada de tais padrbes, ndo é apenas um ornamento da
existéncia humana, mas uma condigdo essencial para ela - a principal base de sua
especificidade” (GEERTZ, 1989, p.58).

Submetendo-se aos sistemas de simbolos significantes, a humanidade encontrou

meios para orientar-se, comunicar-se e, até mesmo, promover 0 controle sobre suas



emocdes e experiéncias, definindo mudancas que tornaram possivel a evolu¢do do homo
sapiens.

Apenas a partir dessa dindmica interativa ha criacéo e circulacdo de significados

passiveis de interpretaces. [...] Desse modo somos forcados a admitir que toda e

qualquer experiéncia sd se constitui socialmente com referéncia a uma rede de

significados que é partilhada enquanto tal (CIDREIRA, 2007, p.3).

O que notamos nesta discussao € a estranheza com a qual o homem se depara
diante da realidade e 0 modo como ele se organiza. Simmel (2008) afirma que o homem
vive num dualismo constante entre 0 mundo objetivo com seus conteidos e produtos
estaticos e a vida subjetiva cambiante, vibrante. Nesse contexto fragmentado, a cultura
aparece aglutinando homem e mundo, sujeito e objeto, ao que parece uma condicionante
da trajetoria humana, o caminho das experiéncias, das possibilidades e, principalmente,
da transformacéo.

Ao ressaltar o paradoxo da alma humana na sua relacdo com a cultura, os
contetdos e produtos simbdlicos e materiais estdo constantemente em conflito com a
vida e a criagdo animica. Por um lado, existe a vibragdo, o entusiasmo incansavel da
alma criativa, por outro, o contetdo paralisado, imovel, que isola em si toda a alma
criadora em um produto, limitando, ou melhor, circunscrevendo, a vida interior.

Ainda nessa perspectiva, Simmel apud Souza e Oelze (2005) esclarece que a
cultura ¢ um caminho a ser percorrido e, ao sermos “cultivados”, temos que atingir,
além dos conhecimentos e saberes especificos, a capacidade de transitar por uma
pluralidade potencial de forgas que ndo coincidem com nossa “centralidade animica”,
mas que a precedem, e estdo ligadas a ela. Para o tedrico, “cultura ¢ o caminho que sai
da unidade fechada, passando pela pluralidade desenvolvida, chegando a unidade
desenvolvida” (SIMMEL apud SOUZA e OELZE, 2005, p.83). Sobre essa tematica,
o0 autor elucida: “[...] todos os conhecimentos, virtuosidades e refinamentos possiveis de
uma pessoa ndo nos permitem ainda declara-la realmente cultivada, caso eles atuem
apenas como acrescimos a sua personalidade [...] exterior” (SIMMEL apud SOUZA e
OELZE, 2005, p.79-80).

Em outras palavras, a pessoa cultivada recebe conteidos além dos que estdo
predeterminados no seu germe, sofre transformacGes. Nesse sentido, a cultura é a
solucédo do problema sujeito-objeto, pois preenche a lacuna existente entre estas duas
instancias e acrescenta ao homem caracteres que lhes séo exteriores.

Ao sofrer cultivacbes, 0 homem acessa outros dispositivos que possibilitam a

abertura para novas experiéncias, para as quais ele ndo teria entrada, mas que através e



pela cultura concretizam-se. O sujeito cultiva-se quando consegue inserir em seu
desenvolvimento particular o sentido que o processo criador da espécie concretiza em
bens objetivos. Para Simmel apud Souza e Oelze (2005),

Aquelas formac0es espirituais objetivas [...] — arte e moral, ciéncia e objetos
formados segundo uma finalidade, religido e direito, técnica e normas sociais — sdo
estacOes pelas quais o sujeito deve passar para alcancar o valor proprio especial, que €
sua cultura (SOUZA e OELZE, 2005, p. 81).

Trazendo para 0 universo da moda, essa perspectiva promove a interacdo dos
grupos sociais e a aderéncia a determinados movimentos que ndo estariam disponiveis
no tempo e espaco originario dos mesmaos.

Este cenario abre espaco para algumas construcGes sobre a dindmica da criacdo
de moda, pois, conforme Cidreira (2010), ao criar e produzir moda, o estilista e até
mesmo 0 consumidor estdo experimentando novos caminhos, abrindo-se a outras
possibilidades expressivas e transformando-se a partir desse empenho.

Assinalamos que a moda assume a condi¢do de mediadora entre 0 homem e o
mundo. Essa perspectiva sO € possivel através de um sistema de simbolos significantes,
que adicionam elementos externos ao homem e conduzem forgas interiores a buscar fora
de si algo exterior. Dito isso, dizemos que a cultura é o espaco das experiéncias e
também € contetdo e produto da vida subjetiva. Simmel apud Souza e Oelze (2005)
observa que

[...] a cultura ndo constitui a definicdo exclusiva de valor da alma. Seu sentido

especifico s6 é preenchido quando o homem inclui; naquele desenvolvimento,

algo que lhe é exterior, quando o caminho da alma passa por valores e séries que

nao sdo em si subjetivos e interiores” (SOUZA e OELZE, 2005, p.80-81).

A moda, como forma de expressdo e modo de vida, direciona os individuos a
“auto-orientar” suas experiéncias. Essa orientacdo acontece quando a alma busca
contetdos simbolicos que Ihe sdo exteriores, como a arte, a moda e a musica.

Geertz (1989) tece algumas consideragdes sobre a necessidade humana por esses
simbolos, pois eles sdo pontos de iluminagdo dos individuos, sem 0s quais o0 corpo lanca
apenas uma luz transllcida, enfraquecida, incapaz de instruir a alma para uma
experiéncia sensivel mais intensa.

N&o que Ihe seja deduzida essa possibilidade, mas a privacdo dessas substancias
simbolicas conduz o homem para uma experiéncia de vida muito superficial, regido
apenas por parcelas pequenas de plasticidade e complexidade, revelando, dessa forma,
condutas adversas daquelas ensejadas, caso estivesse regulado por padrdes culturais.



Outra possibilidade manifesta pelo dominio simbdlico é a estetizacdo da vida
cotidiana, consagrada pela busca incessante pelo prazer e lazer. Eco (2010) aponta para
estetizacdo universal, ja irradiada desde a Idade Média com a propagacdo da beleza do
cosmo. Na verdade, o autor levanta a possibilidade dessa visdo ampla do belo, devida a
criagdo divina do universo que provocou 0 gosto por todas as coisas. Neste sentido o
autor afirma: “O Belo suprassubstancial [...] a beleza por causa da beleza, que é
distribuida de si a todos os seres, segundo a medida de cada um; [...] lanca sobre todos,
a guisa de luz, as efusBes que os tornam belos do seu raio nascente, [...]” (DE DIVINIS
NOMINIBUS apud ECO, 2010, p.45).

A necessidade de beleza apresentada por Eco em Genesis®, associada & bondade
e ao divino®, e a beleza nas sociedades atuais, atrelada principalmente & moda,
concorrem para a estetizacdo da vida.

Esse aspecto tem provocado mudancas substanciais nos grupos sociais,
desvendando um carater marcante na moda, 0 culto ao consumo, a aparéncia, e as
novidades. No Ocidente, berco do sistema capitalista, estes movimentos foram mais
rapidos e dindmicos, dando inicio a invencdo da moda com toda sua efemeridade, bem
como a sua expansdo e sedimentacdo. A moda ingressa no ciclo histérico da
humanidade tomando formas, cores e estéticas variadas e consagra-se enquanto sistema
num cenario no qual a urgéncia pelo novo prevalece — a cultura ocidental.

Cidreira (1997) observa que a moda entendida enquanto fenémeno cultural
consiste na mudanca periddica, numa inquietacdo que acompanha o homem nas suas
imersdes mundanas. Tais orientagcbes descartam a possibilidade de sobrevivéncia da
moda em condicGes estaticas, em que reinam o culto ao passado, de rigidez cerimonial e
funcionalidade apenas. Assim, a moda cambiante torna-se expressdo das subjetividades
humanas, produto e insumo dos fenémenos culturais.

Retomando o conceito da roupa como atributo utilitario, vimos que o homem
criou artefatos, os quais, de certa forma, garantiram sua sobrevivéncia e evolugdo no
globo terrestre. Ao utilizar peles de animais para se proteger do frio ou tangas nos
climas quentes, ele se tornou mais apto para responder as pressdes ambientais. Nota-se
que a indumentaria é constitutiva de tradi¢Ges historicas, de valores culturais, de uma
ordem social, a0 mesmo tempo em que intervém na dindmica do presente e produz

significados.

® Genesis - primeiro livro da Biblia, no qual encontra-se a descrigao da criagdo do mundo.
* Divino - relativo a Deus (religido).



Barnard (2003) defende que a moda ndo reflete ou expressa posi¢des sociais e
culturais apenas, ela é, sem duvida, uma forma de producéo cultural. Nesse sentido,
Geertz (1989) também identifica as emoc0es, idéias, valores e até mesmo os homens,
como produtos ou artefatos culturais. Posto isso, Barnard esclarece

Moda, vestuario e adorno devem ser agora considerados como algumas das

praticas significantes da vida quotidiana (juntamente com as artes, a filosofia, o

jornalismo e a publicidade, por exemplo), que irdo fazer da cultura um sistema

geral de significados (BARNARD, 2003, p.63).

Simmel (2008) mostra, como j& assinalado anteriormente, o constante dualismo
do homem frente as manifestacGes da vida, suas inquietacdes e eterna luta travada entre
forcas opostas. O autor esclarece que a convivéncia social vive uma batalha entre a
diferenciacéo individual e a imitacdo coletiva — condicOes propicias para desenvolver
padrdes culturais, visto que eles ordenardo as transacdes entre o que sera mantido e o
que sera eliminado nas relacdes sociais, ocorrendo uma eleicdo dos elementos
simbdlicos que promoverdo a individualiza¢do ou a integracdo grupal.

De acordo com as colocagdes anteriores, vimos que 0 homem tende a se igualar
para fazer parte de um grupo e assim ser aceito e, em um outro momento, ele acessa
alguns dispositivos de diferenciacdo e reivindica pra si um significado proprio. Estas
negociacbes ndo sdo determinadas em fases programadas, podem ocorrer
concomitantemente, sem que hajam etapas a serem vencidas para chegar a um estagio
de particularizacéo ou coletividade.

A analise feita por Simmel (2008) sobre a moda destaca o carater dualista do
fendmeno frente as tendéncias universalizantes ou individualizantes, nas quais 0 homem
se inscreve nas sociedades. Assim sendo, a moda satisfaz as duas condicdes, tanto a de
socializagcdo, quando promove a imitacdo, quanto a de diferenciacdo, quando se
contrapde ao ensejo grupal.

Quando falta mesmo s6 uma das duas tendéncias sociais que se devem reunir

para a formacao da moda — a necessidade de unido, por um lado, e a necessidade

de separagdo, por outro — ela ndo chegara a constituir-se, acabara o seu reino

(SIMMEL, 2008, p.29).

Também na visdo de Geertz (1989) encontramos a composicdo do homem
individual e coletivo. O autor fala que, para sermos humanos, temos que nos tornar
individuais e, para nos tornar individuais, temos que estar sob padrbes culturais
(coletivo). Nesse jogo antagdnico, a moda segue seus dualismos e inquietacfes; se por
um lado ocorre a particularizacdo com o abandono do universal, do outro o desejo de

reconhecimento promoveré a identificacdo, mesmo que isso ocorra temporariamente.



Esse processo incansavel de conciliagbes do homem coletivo e individual
estabelece a necessidade de anexar, de unir, de pertencer e, a0 mesmo tempo de separar,
de desvincular, ser unico e sdo estas variaveis que atuam na afirmacéo da identidade. O
que se segue € uma eleicdo do que deve permanecer no interior e 0 que sera posto para
fora.

Simmel (2008, p.25) observa: “Unir e diferenciar sdo as duas fungdes basicas
que aqui se unem de modo inseparavel, das quais uma, embora constitua ou porque
constitui a oposi¢ao logica a outra, ¢ a condi¢ao da sua realizag¢do.”

O homem cria a si proprio submetendo-se ao mundo e por ele sendo sujeitado. O
que faz a diferenca ndo sdo os tipos similares, ao contrario, sao os tipos individuais que
carregam em si o carater essencial de varias culturas.

Assim, observamos a presenca da indumentéria nas tradi¢cBes histdricas, na
cultura e na sociedade, configurando-se em um sistema de significados, com formas,
valores, crencas e idéias a serem comunicadas por um grupo social.

Ao mesmo tempo, destaca-se a intervencdo da moda na dindmica do presente
como veiculo de difusdo das estéticas sociais, produzindo sentimentos de pertencimento
através de uma rede de comunicacao.

Alem disso, compreende-se a atua¢do da moda inscrita na vida cotidiana, através
do individualismo original e na imitacdo coletiva que a permeiam. De todo modo, seja
na mediacdo entre o0 homem e a cultura, seja enquanto elemento distintivo, conteddo
simbdlico ou modo de vida, a moda é o fenbmeno de maior destaque nas sociedades de
consumo, haja vista que todos, sem excecao, se vestem.

Na abordagem de Simmel (2008), o autor considera a moda como um fator de
escravizagdo, no qual mesmo quem quer estar fora da moda, acaba por criar um estilo
“fora de moda”, ndo conseguindo escapar da mesma.

A moda se destaca nos campos da estética, da cultura e das relagdes sociais, na
medida em que é capaz de produzir contetdos simbolicos, reiterando que o vestir ndo é
sO cobrir 0 corpo, mas experimentar algo mais amplo, como a possibilidade de criar a si
préprio.

Enquanto modo de vida permanece em todas as esferas de interagdo social,
sendo simbolo de liberdade de expressdo e comunicacdo nas sociedades atuais. A
associacao do fenbmeno, tanto como elemento distintivo, como com o viés identitario
continua e em pleno século XXl a moda se mantém sua dindmica inovadora e

simbdlica.



Referéncias

BARNARD, Malcom. Moda e comunicacdo. Traducdo de Lucia Olinto. Rio de

Janeiro: Rocco, 2003.
BAUDELAIRE, Charles. Sobre a modernidade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1996.

CIDREIRA, Renata Pitombo. A moda como expressao cultural e pessoal. In: IARA —
Revista de Moda, Cultura e Arte, Sdo Paulo: v.03, n.03, dez. 2010.

. A moda como modo de vida. Revista Dobras, Sao Paulo, v. 3, n. 5, p. 56-61,
fev. 2009.

. Comunicacéo e cultura. In: GODINHO, L. F.;SANTOS, F. J. e BRANDAO,
M. A. (Orgs.). Recéncavo da Bahia: educacao, cultura e sociedade. Amargosa, Bahia:
Ed. CIAN, 2007.

. Os sentidos da moda. 2.ed. Sdo Paulo: Annablume, 2005.
. A sagracdo da aparéncia: moda e imprensa. Salvador: UFBA, Facon, 1997.

ECO, Humberto. Arte e beleza na estética medieval. Traducdo de Mario Sabino Filho.
Rio de Janeiro: Record, 2010.

GEERTZ, Clifford. A interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: LTC — Livros
Técnicos e Cientificos Editora S.A., 1989.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. Tradugdo de Maria Lucia Machado.
S&o Paulo: Companhia das Letras, 2009.

SIMMEL, Georg. Filosofia da moda: e outros escritos. Lisboa: Edigdes Texto e Grafia,
2008.

SOUZA, Jessé e BERTHOLD, Oelze. Simmel e a modernidade. Brasilia: Editora
Universidade de Brasilia, 2005, 2 ed. 2005.

WILLIAMS, Raymond. Cultura. Traducdo de Ldélio Lourenco de Oliveira. Rio de

Janeiro: Paz e Terra, 1992.



